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1. Datos importantes de la convocatoria

La Convocatoria Bogota Fashion Week - BFW 2026 para Disefiadores y Marcas de
Disefio Independiente tiene como objetivo identificar y seleccionar las mejores
propuestas creativas/colecciones de moda, las cuales se exhibiran comercialmente
durante Bogotéa Fashion Week - BFW, que se llevara a cabo en el mes de mayo de 2026. Los
participantes se beneficiaran de:

I.  Proceso de acompafiamiento y consultoria especializada en producto, ventas
wholesale y comercio internacional.

Il. Espacios de relacionamiento con demanda especializada B2B [ruedas de
negocios/wholesale (venta al por mayor)].

. La generacion de espacios de comercializacion retail B2C [venta al detal] — Tienda
Multimarca.

Iv. Conversaciones y otros espacios académicos que apuntan a mejorar la
productividad tanto de las empresas participantes como del resto de actores que
componen el nacleo de marcas del pais.

v. Las acciones de divulgacion, visibilidad y comunicaciones a través de medios,
prensay digital que BFW lleva a cabo durante el proceso de preparacion de las y los
disefiadores participantes hasta la realizacién del evento.

Para asegurar que esta convocatoria es adecuada para su marca, por favor diligencie el
siguiente formulario: https://inscripcionesbfw?26.koyag.com/signinups/postulate-a-bogota-
fashion-week-2026/reqister

Este documento contiene los Términos de Referencia y Participacion en los que se indican
los campos de participacion, criterios de evaluacion, etapas de seleccion, condiciones de
participacién, entre otros aspectos con miras a su postulaciéon a BFW 2026. Si alguno de
los items no se ajusta a su perfil, las caracteristicas de su modelo de negocio o sus
necesidades especificas, y tiene alguna duda sobre el proceso que no se resuelva con la
lectura de este documento, le invitamos a comunicarse con la organizacion a través del
correo electronico bogotafashionweek@cchb.org.co.

1.1 La Camara de Comercio de Bogotéa (CCB) y su programa BFW

La CCB ha configurado su foco estratégico, capacidad instalada, recursos y la experiencia
de sus colaboradores en funcidon de la reactivacion econdémica y comercial de los
empresarios, planteamiento en el cual BFW desempefia un papel preponderante para la
implementacion de las acciones puntuales para el sector moda a través de la generacion
de negocios, la formacién y la visibilizacién. Entendiendo los nuevos desafios a los que la
industria en general se ha visto enfrentada, se construye un plan de trabajo integral que
tiene objetivos especificos:

I.  Facilitar la circulacién y los contactos para los negocios entre empresarios locales

y el mercado profesional de la moda.
[I.  Dinamizar las ventas a través del posicionamiento del mercado.
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[ll.  Incrementar la participacion de las empresas del sector moda en mercados
internacionales.

IV.  Generar la visibilidad pertinente para la generacion de nuevos consumidores,
compradores y aliados.

BFW es la plataforma comercial y de promocién de la CCB para posicionar a la ciudad como
una capital de negocios de moda en el mercado nacional e internacional, enfocada en el
disefio. Congrega mdultiples actores nacionales e internacionales para impulsar el talento
creativo de los disefiadores emergentes y consolidados colombianos, fortalecer sus
marcas y ampliar su mercado.

El programa, al cual usted se esta postulando como empresario, ha centrado su trabajo
en 7 ejes principales:

I.  Acompafiamiento y consultoria especializada.

[l.  Fortalecimiento del sector a través de charlas especializadas: conexion entre
actores del mercado, la industria y la academia.

lll.  Negocios Wholesale.
IV.  Ventas Retail.
V. Pasarelas. (Seleccion que realiza un comité externo, teniendo en cuenta cada una
de las propuestas de los 140 disefiadores participantes).
VI.  Comunicaciones y posicionamiento.
VIl.  Produccion general del evento central.

En las ocho ediciones celebradas hasta la fecha, BFW ha dejado importantes resultados
para convertir a Bogota - Cundinamarca en la capital de los negocios de moda de talla
internacional, beneficiando directamente a mas de 140 empresarios y marcas del pais,
acompafadas por procesos de consultoria de referentes sectoriales a nivel nacional e
internacional. Gracias a estos ciclos de preparacion y la participacion de ProColombia,
en 2024 y 2025 se llevaron a cabo mas de 1.000 citas de negocio con compradores de
paises como Argentina, México, Panama, Emiratos Arabes, Peru, Turquia, EE. UU., Reino
Unido, Espafia, Italia, Francia, Aruba, Islas Turcas y Caicos, Republica Dominicana, Costa
Rica, Puerto Rico, Rusia, El Salvador, Chile, Corea del Sur, Canada, entre otros. Como
resultado de la Ultima edicion, se generaron expectativas de negocio por 4 millones de
ddlares a corto y mediano plazo, cifra que se espera crecera a 10.6 millones de dblares
en los siguientes 12 meses.

Lo anterior demuestra el significativo avance generado por los ejercicios de la
inteligencia del negocio y la calidad de los compradores con quienes se ha generado
relacionamiento directo. Sumado a esto, la Tienda Multimarca, espacio de
comercializacion in situ de las piezas de las colecciones mas exitosas de las marcas
participantes, generaron un total de 208 millones de pesos colombianos. La participacion
de la Gobernacién de Cundinamarca con Artesanias tuvo una venta total de 42 millones
de pesos colombianos.

Ademas, BFW ha logrado un importante impacto en comunicaciones, con mas de 300
noticias en medios nacionales e internacionales, visitas exclusivas de periodistas e
influenciadores de moda, ademas de una generacién de contenido en free press de alto
valor. En este contexto, la CCB lider6 importantes esfuerzos por posicionar la moda y el
disefio de la capital, aunando esfuerzos con actores publicos y privados para robustecer
el alcance y el impacto de BFW, convirtiéndolo en una de las vitrinas comerciales mas

Pagina 4 de 21 gomm Un programa cultural de:
b HIUN C Sg rggrrr?ercio
EK CD de Bogotda



potentes de Latinoamérica con epicentro en Bogota. Con esto en perspectiva, BFW
transforma su esquema de trabajo tradicional, ofreciendo un nuevo modelo que
beneficiard a las marcas a través de sus procesos de formacion, visibilidad y
comercializacion.

2. Antecedentes

Durante los ultimos afios, BFW ha ido evolucionando y su posicionamiento en la region
LATAM ha crecido, en gran parte debido al beneficio diferencial que entrega a los
empresarios participantes sobre el programa de acompafiamiento especializado, el cual
apunta a cerrar brechas especificas para mejorar el desempefio de las marcas en los
escenarios comerciales y su internacionalizacion.

De esta manera, desde 2016 con una cobertura inicial a 30 marcas y un acompafiamiento
especifico —enfocado en disefio mas que en el modelo de negocio—, hasta la edicion
2025, en la que se atendieron 140 marcas, ha ido incrementando no solo el nimero de
marcas participantes, sino sus necesidades y requerimientos dentro del mercado.

Entre 2017 y 2025 se completaron mas de 5.660 horas de consultoria y
acompafiamiento.

. BFW 2016 - 2017: 30 marcas participantes. Ricardo Domingo — Joyeria; Instituto
by Brazil — Zapatos y bolsos; CREARE - Prendas de vestir. 300 horas, clases
magistrales y visitas uno a uno.

.  BFW 2017 - 2018 + BFW 2019: 40 marcas en promedio. Instituto Europeo de
Disefio Barcelona: 3 consultores de perfil internacional expertos en producto
(prendas de vestir, joyeria y zapatos) y 3 consultores de perfil nacional, expertos
en producto. 540 horas por cada edicion.

. BFW 2020 - 2021: 130 marcas participantes. Fabian Hirose Management
Consulting: 13 expertos en producto, industria y sector empresarial, bajo la
supervisiéon de un consultor lider y la CCB. 1.300 horas de implementacién.

Iv. BFW 2021 - 2022: 100 marcas participantes. Kollective Moda: 1 experto
transversal y 2 itinerantes, incluyendo los ejes de ventas y compradores dentro
del objeto contractual. 800 horas.

V.  BFW 2023 -2024: 110 marcas participantes. Inquire Studio para Comunicacion de
la Moda y DO2 para Comercio Internacional. 660 horas en total entre charlas
magistrales, workshops y citas uno a uno.

VI.  BFW 2024 - 2025: 140 marcas participantes. Capacitaciones y consultorias
especializadas con herramientas para el crecimiento de las ventas wholesale con
mas de 900 horas en total, entre charlas magistrales, workshops y citas uno a uno.

3. Informacion general de la convocatoria

La CCB abre la presente convocatoria para todos los empresarios y marcas de disefio de
moda independiente de Bogotd y las demas regiones de Colombia, interesados en
participar en la novena edicion de la plataforma comercial y de circulacién para la moda,
Bogota Fashion Week — BFW.

Se busca convocar, identificar y seleccionar hasta 140 empresas que se beneficiaran de
formacion especializada en procesos de comercializacion internacional, producto,
comunicacion de la moda y ventas; estrategias de venta wholesale (mas la identificacion y
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gestion de compradores especializados para los espacios de negocios B2B) y retail; vy
puestas en escena en las secciones pasarelas (Piso 5 y Piso 2, seleccién posterior a la
presente convocatoria), en la plataforma Bogota Fashion Week - BFW, en su
novena ediciéon, cuya agenda se desarrollard a partir del mes de septiembre de 2025 y
finalizara durante el evento en mayo de 2026.

3.1 BFW 2026

Lo descrito en el parrafo anterior sera respaldado a través del proceso de consultoria
especializada y la inteligencia de mercado para BFW 2026, el cual aboga por entregar
herramientas y experiencia a los participantes con el fin de vender al tipo de mercado
objetivo que se adapte mejor a cada marca, buscando ser mas productivos,
competitivos y rentables en el mercado ideal segun el tipo de producto de cada
compaiiia.

Los dos ejes principales de consultoria para BFW 2026 seran:

I.  Gestion Integral de Moda: producto, ventas y comunicacion.
IIl.  Dinamicas de Exportacion: procesos de comercializacion internacional.

3.2 Objetivos de la Convocatoria

I.  Acompafar a disefladores y marcas emergentes en el fortalecimiento de su
posicionamiento y la expansion estratégica de su presencia en el mercado,
mediante acciones orientadas al desarrollo de marca y la conexion con
audiencias clave.

[l.  Establecer alianzas con disefiadores consolidados para maximizar la visibilidad
de sus propuestas y ampliar sus oportunidades comerciales, tanto en el ambito
nacional como internacional, a través de plataformas de alto impacto.

lll.  Promover el crecimiento sostenible y la innovacion en la industria de la moda,
impulsando el talento emprendedor y apoyando a las nuevas generaciones que
estan configurando el futuro del disefio local.

IV.  Fortalecer el ecosistema del disefio independiente facilitando el acceso a redes
de valor, espacios de visibilizacion y plataformas de comercializacién para
disefiadores en diferentes etapas de desarrollo profesional.

3.3 Generalidades del proceso de postulacion

Con el fin de garantizar el correcto desarrollo de la presente convocatoria, la CCB
presenta a continuacion los lineamientos que le regularan:

|.  La convocatoria se abrira el 11 de julio de 2025 a partir de las 10:00 a. m. y se
extenderda hasta el miércoles 13 de agosto a las 11:00 p.m. del mismo afio, hora
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colombiana (GMT-5). No se aceptaran inscripciones posteriores a esta fecha y
hora.

ll.  En ningln caso se consideraran aquellas aplicaciones que carezcan de la
informacion requerida para cada campo del formulario de postulacion.

lll.  Todo aspirante debera realizar la inscripcion en linea a través del siguiente
enlace:https://inscripcionesbfw?26.koyag.com/signinups/postulate-a-bogota-
fashion-week-2026/register

IV.  La inscripciébn consiste en el registro de informacién general de la
marca/empresa. Esta inscripcion toma en promedio 30 minutos.

V.  Lapostulacion a la convocatoria es gratuita, en ninguna circunstancia generara
costo.

VI.  No se recibiran inscripciones o documentos fisicos ni digitales por fuera del
aplicativo de la convocatoria.

VIl.  Todos los documentos solicitados deberan ser cargados en la plataforma de
inscripciones dispuesta por BFW de la CCB.
VIll.  Laplataforma de convocatoria pertenece al proveedor Koyag. Esta herramienta

cuenta con sistemas de autoguardado, en el caso de que el postulante no
desarrolle el formulario de manera continua.

IX. En caso de requerir soporte técnico, podra solicitarlo directamente en la
herramienta en el botén de ayuda o escribiendo al correo electrénico
hola@koyag.com o al correo electrénico bogotafashionweek@ccb.org.co.

X.  Tenga en cuenta que el alto flujo de registros en las Gltimas horas del plazo
establecido, cercanas al momento de cierre de la convocatoria, pueden afectar
el correcto funcionamiento de la plataforma dispuesta para este proceso. En
este sentido, la CCB no se hace responsable por este tipo de dificultades. Se
recomienda que la inscripcién se haga con la debida anticipacion.

Xl.  Todas las postulaciones deberan tener el formulario completamente
diligenciado en todos los campos marcados como obligatorios. Si el formulario
esta incompleto o no cuenta con toda la informacién solicitada, la inscripcién
no seré tenida en cuenta.

Xll.  La calidad de la informacion que diligencie en el formulario afectar4 de manera
positiva 0 negativa, segun sea el caso, al postulante. En este sentido, esta
informacion sera tomada como la linea base no solo de la postulacion de las
marcas, sino de los participantes en los procesos de consultoria y demas
secciones del evento BFW 2026.

Xll.  El material y la informacién consignados en el formulario de inscripcion es
restringido al publico —clasificado como confidencial—; Unicamente tendra
acceso a este material el equipo BFW de la CCB, el comité de seleccion y los
equipos de consultoria especializada BFW 2026.

XIV.  Los resultados oficiales de seleccién seran publicados en el sitio web
www.bogotafashionweek.com.co.

XV.  El proceso de inscripcién no implica aceptacion alguna de la participacion del
postulante en las actividades de la plataforma. La inscripcién no garantiza la
participacion en BFW 2026.
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XVI.  Asimismo, ser aceptado dentro de la convocatoria no significa participar en la
seccion Pasarelas. Este serd un proceso de seleccion posterior,

XVIl.  Esta convocatoria no otorga bolsas de trabajo (honorarios) individuales ni
colectivas.
XVII.  Los gastos de produccién de las colecciones y proyectos a presentar correran,

en todos los casos, por cuenta de los participantes seleccionados.

XIX.  Los empresarios de Bogota y Cundinamarca que no queden seleccionados en
esta convocatoria podran participar en las rutas de formacion y mesas de
trabajo empresarial del portafolio sectorial de la CCB, segun los criterios
definidos por la Vicepresidencia de Fortalecimiento Empresarial de la Entidad,
lo anterior para robustecer aguellas capacidades que deban reforzarse de cara
a futuras convocatorias y ediciones de BFW.

NOTA: Estos programas estan sujetos a la disponibilidad de la CCB por tanto
Nno son permanentes.

XX.  Con la presentacion de la inscripcion se entiende que el proponente acepta los
términos y condiciones de la presente convocatoria y entiende que su
inscripcion no genera vinculo ni compromiso alguno con la organizacién BFW,
ni con la Camara de Comercio de Bogota. En ese sentido, se compromete a
aceptar cabalmente el resultado que sea emitido como producto del proceso
de evaluacion.

3.4 Obligaciones de los participantes de la Convocatoria

I.  Leer detenidamente los lineamientos y condiciones de participacién, objeto del
presente documento.

II.  Diligenciar en su totalidad el formulario de inscripcion en linea que se encuentra
en el siguiente enlace:
https://inscripcionesbfw?26.koyag.com/signinups/postulate-a-bogota-fashion-
week-2026/register

Ill.  Anexar todos los documentos solicitados en los requisitos obligatorios del
formulario de inscripcion en linea. Sin excepciones de ningun tipo.

IV.  Suministrar informacion o documentos adicionales en el caso que se requiera
aclarar, subsanar, corroborar o verificar la veracidad de los datos suministrados
en la plataforma de inscripcion.

V.  Aceptar los términos de la convocatoria sefialados en el presente documento,
asi como cualquier aclaracion o modificacion de estos. Quien no esté de
acuerdo, no deberia y no podria participar.

VI.  Cumplir con las condiciones sefialadas en el presente documento,
entendiéndose que el participante debera practicarlas durante todo el término
de la convocatoria.

VII.  Aceptar el resultado de la convocatoria.
VIIl.  Aceptar que la informacion suministrada en la plataforma en linea la podran
editar los correctores de estilo con fines de impresion o publicacion en linea.
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IX.  Certificar bajo gravedad de juramento la veracidad de la informacién y
documentos presentados, asi como la autoria y propiedad de los disefios
presentados. Cualquier indicio de plagio en la informacion o disefios
presentados causara la expulsion del participante, ademas de las acciones
legales a las que haya lugar. La confirmacion se realizara firmando la carta de
aceptacion.

X.  Garantizar la titularidad de las marcas, por lo tanto, los participantes tienen
prohibido usos no autorizados de signos distintivos de propiedad de terceros o
cualquier conducta que puedan derivar en una infraccion marcaria, usurpacion
de signos distintivos o cualquier conducta tipificada en el articulo 306 del
Caddigo Penal. El incumplimiento de esta obligacion causara la expulsion del
participante, ademas de las acciones legales o denuncias a las que haya lugar,
asi como la obligacion del participante de la reparacion integral por los
perjuicios causados a la CCB.

XI.  Comprometerse a no incurrir en acciones de discriminacion y violencia contra
ninguna persona, en concordancia con la Politica de Sostenibilidad y Valor
Compartido de la CCB y su compromiso de equidad de género, diversidad e
inclusién. Renovar oportunamente el registro mercantil para el afio 2026.

Xll.  Cumplir todas estas condiciones. Si en algin momento el aspirante/marca
seleccionada incumple una de estas condiciones, podra ser excluido de la
convocatoria o del proceso BFW en cualquiera de sus fases.

3.5¢Quiénes pueden participar?

La Convocatoria BFW 2026 esta dirigida a todos los empresarios y emprendedores de
los segmentos Ready-to-wear, Streetwear, Swimwear, Resortwear, Accesorios, Joyeria
y Ropa Interior del pais que cumplan con todos los requisitos establecidos en el
presente documento, ademas de los siguientes:

|.  Disefiadores y marcas en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Bogotéa
(minimo la mitad mas uno del total de los seleccionados): personas naturales o
juridicas, legalmente constituidas en Colombia, con una existencia minima legal
de dos (2) afios en el mercado, que estén matriculadas en la Camara de
Comercio de Bogotd, cuyo registro mercantil se encuentre renovado para el
afo 2025.

ll.  Disefiadores y marcas en jurisdiccion distinta a la de la Camara de Comercio de
Bogota —provenientes de otras regiones del pais: personas naturales o
juridicas, legalmente constituidas en Colombia, con una existencia minima legal
de tres (3) afios en el mercado, que estén matriculadas en cualquier camara de
comercio de Colombia y cuyo registro mercantil se encuentre renovado al
Gltimo afio (2025).
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NOTA IMPORTANTE PARA SU POTENCIAL PARTICIPACION EN PASARELA:

Los disefiadores o marcas que deseen postularse para participar en las pasarelas de
BFW 2026 deberan contar con personeria juridica vigente y estar registrados en el
Registro Unico Tributario (RUT) como responsables del Impuesto sobre las Ventas -
Responsabilidad 48 (IVA).

La verificacion se realizara a partir del RUT aportado por cada postulante, en el que
debera constar la Responsabilidad 48 — Impuesto sobre las Ventas (IVA) dentro del
campo “Responsabilidades, Calidades y Atributos”.

Este requisito es fundamental, ya que garantiza la formalidad de las marcas, su
capacidad de facturacidn y su preparacion para establecer relaciones comerciales
tanto a nivel nacional como internacional. Asimismo, asegura el cumplimiento de los
estandares legales y fiscales acordes con el alcance comercial internacional del
evento.

Las marcas que aun no cuenten con esta actividad podran postularse a la presente
convocatoria, sin embargo, es importante tener presente que el RUT actualizado debe
ser enviado en el momento en que la empresa presente su propuesta de pasarela,
convocatoria interna entre seleccionados BFW 2026 que tendréa fecha limite durante
el altimo mes del afio 2025.

Las marcas o disefiadores que no cumplan con esta condicion no podran ser
considerados para participar en la pasarela.

Bogota Fashion Week esta comprometido con celebrar la diversidad de todos los
disefiadores y marcas que deseen participar, por ello se extiende una especial
invitacion a quienes cumplen los requisitos sefialados en este lineamiento
independientemente de condiciones de discapacidad, identidad de género, pertenencia
étnica, orientacion sexual, religion, etc.

NOTA: Es una convocatoria que debe tener un representante legal, mayor de edad.
3.6 ¢ Quiénes no pueden participar?

Quienes no cumplan con los requisitos descritos en el numeral 3.5 ;Quiénes
pueden participar?

Il.  Quienes no hayan renovado su matricula mercantil para el afio 2025, tanto para
Bogota - Cundinamarca, como para las demas regiones y las diferentes
Céamaras de Comercio del pais.

. Empresas extranjeras o empresas que representen marcas que se hayan
posicionado en el mercado extranjero, salvo que cuenten con un registro de
marca en la Superintendencia de Industria y Comercio de la Republica de
Colombia y cumplan con el tiempo minimo requerido.
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IV.  Asociaciones empresariales, tales como joint venture, uniones temporales,
grupos empresariales o similares.

V. Los disefladores y marcas que hayan retirado su participacion, total o
parcial, en cualquiera de sus fases de preparacion o participacion en el
evento de las ediciones de BFW 2024 y 2025.

NOTA: Es una convocatoria que debe tener un representante legal, por ende, no se
aceptan postulaciones de menores de edad.

4. Proceso de seleccion

El proceso de evaluacion y seleccidn estara a cargo de un comité evaluador, externo a la
organizacion BFW y a la CCB, el cual de manera independiente y colectiva seleccionara
hasta 140 empresas y/o marcas, a partir de las inscripciones recibidas a través de la
plataforma en linea dispuesta por la CCB para tal fin que cumplan con los requisitos
habilitantes descritos a lo largo del presente documento y los criterios de evaluacién que
se presentan en el numeral 5.1 Criterios de evaluacién. Este comité sera anunciado en el
transcurso de la convocatoria.

El proceso de evaluacion se dividira en dos fases:
I.  Revisién de inscripciones por parte del equipo CCBy BFW

En esta fase se validara que las inscripciones recibidas cumplan con los criterios
minimos habilitantes establecidos para aplicar en la convocatoria, asi como la
veracidad de todos los documentos solicitados. No seran tenidas en cuenta
aquellas inscripciones que no cuenten con los requisitos de participacion,
comprendidos en este documento y/o solicitados en el formulario.

[l.  Evaluacion por parte del comité evaluador

Los miembros del comité externo de expertos, de manera colectiva, participaran
de una sesién de socializacién del listado preliminar, sobre el cual basados en los
criterios de marca, mercado y producto junto con la segmentacién del mercado,
deberan balancear y escoger la parrilla de hasta 140 marcas seleccionadas.

NOTA: La organizacibn se reserva el derecho de establecer el numero de
participantes, el cual sera hasta de 140 empresas, de acuerdo con la composicién de
empresas postuladas y las expectativas de participacion que se tienen para las marcas
BFW 2026. Estas expectativas estan basadas en la capacidad actual que tienen los
postulantes para acceder a los mercados internacionales, como principal objetivo de
BFW como plataforma comercial, asi como el potencial que tengan las marcas de
crecer hacia el futuro de acuerdo con su producto exportable.
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4.1 Criterios de evaluacioén

En la siguiente tabla se encuentran los criterios que tendra en cuenta el comité para
evaluar su postulacion:

Ejes Criterios Valores %

Tiene caracteristicas distintivas de una empresa creativa

Presenta Lookbook
Marca Tiene coherencia formal y estética entre la imagen grafica (Lookbook, 30 %
Marca en redes, Marca en pagina Web) e identidad de marca

Posee estrategias de comunicacion fortalecidas

Presenta una linea o coleccién de productos
Presenta diversificacion del producto
Producto : : 30 %
Presenta calidad entre acabados y materiales
Maneja linea de produccion - distintiva

Existe coherencia entre valor retail y wholesale

Mercado |Presenta valores apropiados para el mercado 30 %

Tiene la capacidad productiva de exportacion
Propuesta de [Posee implementacion de innovacion - social, sostenibilidad, cultural, 10 %
Valor material, produccion, logistica, etc.

5. ¢Qué significa ser seleccionado para BFW 20267

Los hasta 140 empresarios seleccionados formaran parte de las actividades comerciales,
de promocién y de negocios de BFW 2026, segun lo determina el equipo de consultoria que
apoya el proceso de formacion especializada, con compradores internacionales
convocados por la CCB para este mercado.

Las secciones enfocadas en formacion y comercializaciobn que se mencionan a
continuacion estan dirigidas a todas aquellas marcas que sean seleccionadas para
participar en BFW 2026, con lo cual, su participacion integral y total es de suma importancia
para el correcto desarrollo del programa BFW:

I.  Consultoria en producto, ventas y comunicacion de la moda.
[I.  Consultoria en procesos de comercio internacional.
. Venta wholesale (venta al por mayor — Rueda de negocios).
IV.  Venta retail (venta al detal — Tienda Multimarca).
V.  Acciones derivadas de la inteligencia del mercado (busqueda de compradores).

Para la participacion en pasarelas habra una convocatoria interna de participantes la cual
sera informada durante el proceso BFW.

IMPORTANTE: La CCB se reserva el derecho de cancelar en cualquier tiempo la
participacion del proponente que haya sido aceptado inicialmente, en caso de verificar que
la informacion suministrada por el participante sea falsa, constituya plagio o que no cumpla
con las obligaciones, los requisitos y condiciones de participacion. Asimismo, se reserva el
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derecho de retirar la participacion de cualquier marca y/o empresa que haya sido
seleccionada y que no cumpla cabalmente con los procesos de consultoria especializada o
participacion durante las demas actividades de preparacion de BFW 2026.

6. Deberes de los seleccionados

I.  Aceptar las condiciones establecidas en la presente convocatoria.

[l.  Establecer un acuerdo formal con la CCB en el que se compromete a cumplir con
su participacion durante todo el proceso de consultoria y el evento BFW 2026. Las
marcas y empresas seleccionadas recibiran este formato de acuerdo en los correos
electrénicos suministrados en el formulario de postulacion.

lll.  Cumplir con el plan de trabajo establecido con los equipos de consultoria y
acompafamiento especializado BFW 2026.

IV.  Participar activa y adecuadamente en los espacios en que la marca sea
seleccionada (Negocios Wholesale, retail - Tienda multimarca, Pasarelas (en caso
de gue aplique), Conversaciones, Sala de Experiencias, entre otros), entregando el
material audiovisual solicitado para la divulgacion del evento con compradores,
medios y publicidad (fotografias de la coleccidon que va a presentar, lookbooks,
linesheets, material de prensa, entre otros) durante los meses previos al evento.
Este material tiene dos fines:

i.  Usopromocional de BFW y las marcas participantes durante los dias previos
al evento.

ii.  Construir material para la atraccion de compradores, un mes y medio antes
del evento, el material debera entregarse con la debida antelacion.

V.  Hay que declarar que las prendas, textos y presentaciones o conexos que seran
utilizadas en el evento son de autoria del disefiador y/o de la marca.

VI.  Cumplir las normas de propiedad intelectual, es decir con la proteccion de signos
distintivos, derechos de autor y derechos conexos sobre todos los disefios de la
coleccion o lineas de productos que formen parte de las propuestas presentadas,
asi como sobre los anexos y soportes de la coleccion.

VIl.  Autorizar a la CCB de forma vitalicia para la reproduccién de imagenes y fotografias
de las propuestas seleccionadas, para promocionar esta convocatoria y actividades
posteriores de la CCB en el marco de BFW 2026 (capacitaciones, espacios de
formacion, charlas, videos institucionales, otros). En todo caso, la CCB respetara y
divulgara la autoria moral de las piezas utilizadas en material promocional o
publicitario.

VIIl.  Elmaterial audiovisual de las colecciones que se presentaran en el evento BFW 2026
se publicara simultaneo con las cuentas y canales oficiales de BFW (15 dias antes
del evento, en los primeros dias de mayo de 2026); por eso, el material debera
entregarse al equipo BFW en marzo de 2026 segun el literal VII. de la seccion 6.
Deberes de los seleccionados.

IX.  Las propuestas que sean seleccionadas podran ser utilizadas en las actividades y
proyectos de promocion cultural, tales como reproduccién, impresion, publicacion
y cualquier otro tipo de difusidon que la CCB considere pertinente, mencionando
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oportunamente el nombre del autor y titulo de la coleccién o linea de producto, sin
que esto suponga retribucién y/o compensacién econémica alguna. No obstante,
los autores conservaran en todos los casos sus derechos morales.

X.  Autorizar ala CCB a divulgar las propuestas seleccionadas para que los potenciales
compradores nacionales e internacionales puedan conocerlas de antemano.

XI.  Asumir los costos de transporte, seguros y logistica necesarios para la movilizacion
de muestras, prototipos, coleccion y de productos que seran requeridos durante el
proceso de acompafiamiento especializado y evento BFW 2026.

XIl.  Los seleccionados son los Unicos responsables del acopio, montaje y desmontaje
de su coleccidn y/o de sus productos, asi como del mobiliario o piezas de apoyo a
su exhibicion o muestra en escena durante el desarrollo del evento BFW 2026.

Xlll.  Es necesario que los encargados del montaje y desmontaje de colecciones,
productos de exhibicion, equipos o materiales especiales de ambientacion en el
evento BFW 2026 acrediten su afiliacion a una ARL: Administradora de Riesgos
Laborales. La CCB no se hara responsable de este tramite ni de ningln costo o
procedimiento para este fin. En todos los casos seré responsabilidad exclusiva del
participante.

XIV.  Participar activamente en las acciones, hitos comerciales y espacios de
conocimiento en el marco de BFW 2026.

XV. Para hacer seguimiento de los resultados de BFW, los participantes deben
diligenciar las encuestas de medicién en negocios enviadas o suministradas por la
CCB a traveés de la agencia estadistica contratada, para documentar el impacto del
mercado y para que estos espacios sigan vigentes.

XVI.  La CCB podra establecer y otorgar una base minima para la produccién de espacios
de activacion presencial de los disefiadores seleccionados para este fin (nUmero
limitado de modelos, backstage, vestuaristas, otros). Los costos adicionales a los
inicialmente acordados deberan ser asumidos por los participantes de acuerdo con
sus necesidades puntuales. La CCB determinara el nUmero maximo de modelos
adicionales/ salidas que podréan ser contratados por la marca.

XVII.  Dar cumplimiento a la oferta de producciéon de moda previamente acordada con la
CCB. Los cambios generados con posterioridad correrdn por cuenta de la
marca/empresario.

XVIll.  Todas aquellas marcas y todos los disefiadores que sean elegidos en el proceso de
seleccion de las secciones Pasarelas deberdn acogerse a los lineamientos de
participacion establecidos por la organizaciéon (logistica, produccion de
ambientacion, produccién de moda, patrocinadores oficiales del evento, entre
otros). Los participantes estan obligados a coordinar con el equipo BFW cualquier
ajuste a los elementos minimos proporcionados por la CCB, asi que estos corren
por cuenta del participante (modelos adicionales, escenografia, experiencias
adicionales en la sala de Pasarelas, patrocinadores, musica en vivo, entre otros).
Cualquier elemento adicional a lo entregado por BFW a los participantes debera
contar con autorizacion expresa de la organizacion, por escrito y con tiempo
suficiente de ejecucion que no afecte al flujo de trabajo de ninguno de los
involucrados o a los mismos disefiadores que comparten escenario.
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XIX.  Para las marcas seleccionadas fuera de la jurisdiccion de la CCB: recibiran el
acompafamiento técnico ofrecido por BFW, lo que implica para la marca y/o
disefiador su asistencia presencial a los espacios dispuestos segun el cronograma
de trabajo. Su participacion es estrictamente obligatoria en aras de asegurar un
proceso equitativo y productivo para todas las partes.

XX.  Noincurrir en ningun tipo de accién de discriminacion y violencia, en concordancia
con la Politica de Sostenibilidad y Valor Compartido de la CCB y su compromiso de
equidad de género, diversidad e inclusion.

7. Deberes de la CCB con los seleccionados

Informar a través del sitio web de BFW, www.bogotafashionweek.com.co, los
resultados del proceso de seleccién de la Convocatoria BFW 2026.

II.  Realizar el acompafiamiento especializado y el evento BFW 2026 de acuerdo con lo
establecido a lo largo del presente documento.

lll.  Suministrar los espacios digitales y/o presenciales, asi como la ambientacién y
produccion logistica adecuadas para cada una de las actividades de la plataforma
de negocios BFW 2026. No estdn contemplados equipos tecnoldgicos,
audiovisuales o medios de pago.

IV.  Gestionar la participacién de compradores internacionales para las Ruedas de
negocios Wholesale.

V. Realizar la difusion de las actividades relacionadas con BFW a travées de del sitio

web https://www.bogotafashionweek.com.co/ y las redes sociales de Bogota
Fashion Week - BFW (Instagram, Facebook y X).
Importante: El contenido audiovisual desarrollado por la CCB y BFW antes, durante
y después del evento sera compartido con las marcas participantes; sin embargo,
al ser propiedad de CCB y BFW, este llevara siempre la presencia de marca CCB y
BFW. No se entregara material en crudo.

VI.  Para el evento BFW 2026, prestar un apoyo técnico basico a los participantes para
el montaje y desmontaje del espacio, soportado en el proveedor técnico de
produccion general del evento (mobiliario, luminotécnico), sin que esto represente
una responsabilidad directa de la CCB con estos procesos. En todos los casos el
montaje y desmontaje seran responsabilidad de los participantes.

XXI.  En el marco del evento BFW 2026, prestar la seguridad y vigilancia desde el montaje
hasta el desmontaje de estos. Velar por la seguridad y conservacion de las
producciones es responsabilidad de cada una de las marcas y sus equipos de trabajo,
guienes tienen bajo su manejo y custodia los objetos que conforman su propiedad.
La CCB no se hara responsable por siniestros ocasionados por terceros ni por
circunstancias de fuerza mayor o caso fortuito.

XXIl.  Velar por la seguridad de la informacién suministrada por los participantes en las
encuestas de seguimiento y medicion de resultados, esta serd estrictamente
confidencial y para usos estadisticos del sector.
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8. Sobre los patrocinios, alianzas y/o convenios en BFW

Dado que BFW es una plataforma de circulacién y de negocios de moda, que se
conceptualiza y dirige desde la CCB, a continuacién, se establecen las condiciones y
pardmetros para la implementacion y formalizacion de los patrocinios, alianzas y convenios
gue involucran la imagen, el buen nombre y capital reputacional del organizador.

Los disefiadores/marcas podran gestionar patrocinios para las secciones Pasarelas siempre
y cuando cumplan con las siguientes condiciones:

|.  Las gestiones correspondientes a la consecucion de patrocinios, alianzas y/o
convenios que involucren la marca BFW sera en todos los casos responsabilidad de
la Jefatura de Alianzas y Patrocinios de la CCB, por lo tanto, los participantes no
podran utilizar la marca BFW sin previa autorizacion de la CCB. La negociacién de
los patrocinios se debe realizar directamente entre la CCB y la marca patrocinadora
a través de la Jefatura de Alianzas y Patrocinios de la entidad.

[I.  Todos los patrocinios, alianzas y/o convenios que sean gestionados por los
disefiadores participantes deberan ser concertados a través de la Jefatura de
Alianzas y Patrocinios de la CCB, acordados y formalizados mediante contrato, en
el que se establezcan las condiciones y porcentaje de participacion de los
involucrados.

. La CCB no asumird ningin compromiso por concepto de patrocinio que no haya
sido gestionado directamente por la Jefatura de la Alianzas y Patrocinios de la CCB.

IV.  No esta permitida la entrega de merchandising (material P.O.P), obsequios ni ninglin
tipo de material dentro de las pasarelas de marcas que no estén vinculadas al
evento en ninguno de los componentes de BFW. En todos los casos, la entrega de
cualquier tipo de material deberd tener previa autorizacion de la Jefatura de
Alianzas y Patrocinios de la CCB.

9. Cronograma general

El siguiente cronograma contiene las acciones mas relevantes del proceso, desde la
preparacion, formacion y las acciones de reactivacion comercial en el marco de BFW
2026, Las fechas y principales hitos de trabajo pueden cambiar durante el desarrollo del
plan de trabajo.

Etapa Actividad Fecha
11 de julio de 2025, 10:00 a. m.
Apertura de convocatoria online hora Colombia (GMT - 5)*

Convocatoria

13 de agosto de 2025, 11:00 p.
Cierre de la convocatoria m. hora Colombia (GMT — 5)*

Revision de inscripciones Hasta 19 de agosto de 2025*
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., ., 19, 20, 21y 22 de agosto de
. Comité de selecciéon
Comité de 2025*

seleccion

Publicacion de resultados en sitio web 8 de septiembre de 2025*

Kick off virtual con la organizacion, los

Apertura del L .

programa disefiadores y marcas participantes y los 16 de septiembre de 2025*
equipos de acompariamiento y consultoria

BFW 2026 auip P y

especializada

*NOTA: Las fechas aqui estipuladas estan sujetas a cambio sin previo aviso, los cambios seran comunicados a través de medios
oficiales.

10. Clausula de propiedad intelectual

Al diligenciar y enviar el formulario para participar en el BFW, usted declara, reconoce y
acepta que se obliga conforme a la presente Clausula de Propiedad Intelectual, y que, en
consecuencia, mantendra indemne a la Camara de Comercio de Bogoté frente a cualquier
reclamacion, judicial, prejudicial o extrajudicial, que pueda recibir, debido a su
incumplimiento de las obligaciones y garantias establecidas en esta Clausula.

El o los Participante(s) declara(n), reconoce(n) y garantiza(n) que todo el Material que
incluya en el formulario o que facilite por cualquier medio a la CAmara de Comercio de
Bogota, en relacion con el BFW, le pertenece o tiene los derechos y las facultades para
entregar y sublicenciar el uso de dicho material a favor de la Camara de Comercio de
Bogota, para su uso directo o por intermedia persona, en relacion con el BFW. Para efectos
de esta clausula, la Camara de Comercio de Bogota se reserva la posibilidad de exigirle a
él o los Participantes los documentos que acrediten la titularidad sobre el Material.

Por Material se entiende todo soporte fisico o digital que incluya disefios, fotografias,
imagenes, pinturas, incluyendo, sin limitar, obras audiovisuales, fonogramas, videogramas,
graficos, fotografias, dibujos, obras pictéricas, obras gréaficas y figurativas, imagenes de
cualquier tipo, textos, entre otros.

El o los Participante(s) declara(n), garantiza(n) y acepta(n) que, con el diligenciamiento y
envio del formulario, El o los Participante(s) otorga(n) a la CaAmara de Comercio una licencia
de uso sobre el Material, de naturaleza no exclusiva, gratuita, sin limitacién temporal,
espacial ni modal de ningun tipo y sublicenciable para que pueda ser reproducido,
distribuido, comunicado publicamente, puesto a disposicién del publico para cualquier fin,
ya sea en medios internos o medios externos, incluyendo, pero sin limitar: medios de
comunicacion, redes sociales, pagina web, o demas medios fisicos o digitales que se
vinculen a BFW, sin que dicho uso genere a El o los Participante(s) ni a ningln tercero
derecho de remuneracion alguno. La Camara de Comercio de Bogota respetard los
derechos morales de los creadores de los Materiales, en los términos del articulo 30 de la
Ley 23 de 1982 y el articulo 11 de la Decision 351 de 1993.

Cuando dentro del Material aportado se incluya la imagen de personas, Usted declara,
reconoce y garantiza que ha obtenido previamente el consentimiento expreso e informado
de todas las personas que aparecen en el Material, para que la CAmara de Comercio de
Bogoté pueda usar dicha imagen o voz de las personas, como parte de las actividades
promocionales de la Camara de Comercio de Bogota, relacionadas con el BFW.
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El o los Participante(s) reconoce(n) y acepta(n) que el envio de Material a la Camara de
Comercio de Bogota no obliga a esta Ultima a seleccionarlo como participante del BFW, ni
a usar dicho Material, pues la discrecion de cuando, cémo y dénde usar dicho Material
seré exclusiva de la CAmara de Comercio de Bogota.

El o los Participante(s) entiende(n) y acepta(n) que la Camara de Comercio de Bogota podra
usar el Material, o cualquier grabacion o fijacidon de su participacion dentro del BFW, ya sea
en medios internos 0 medios externos, incluyendo, pero sin limitar: medios de
comunicacion, redes sociales, pagina web, o demas medios fisicos o digitales que se
vinculen al BFW o que hagan referencia al BFW.

En el caso en que la Camara de Comercio de Bogota le permita participar de BFW, ya
sea en el acompafiamiento y consultoria especializada, el fortalecimiento del sector a
través de charlas especializadas: conexion entre actores del mercado, la industria y la
academia, en negocios wholesale, en ventas retail; en pasarelas y desfiles independientes
(seleccion independiente dentro de los hasta 140 disefladores participantes), en
comunicaciones y posicionamiento, en produccion general del evento central o en
cualquier otro espacio de BFW, Usted se obliga a respetar los derechos de propiedad
intelectual en cualquiera de sus intervenciones, por lo cual solo utilizara Material sobre el
cual cuente con los respectivos derechos o autorizacién de uso o su utilizacién se
encuentre amparada por una limitacion y excepcion consagrada en la ley.

El o los Participante(s) declara(n), reconoce(n) y acepta(n) que El o los Participante(s), y no
la Camara de Comercio de Bogotd, es el Unico responsable de cualquier violacion de
derechos de propiedad intelectual o derechos de imagen de terceros que se pueda causar
por el uso de su Material 0 por sus actuaciones dentro de BFW. Por lo tanto, la Camara de
Comercio de Bogota, al no autorizar ni prestar facilitacion para la violacion de derechos de
terceros, se exime de completa responsabilidad frente a cualquier reclamacion.

La Camara de Comercio de Bogota realiza BFW con acciones puntuales para el sector
moda a través de la generacion de negocios, la formacion y la visibilizacion del sector. Los
procesos de seleccidn no avalan ni aprueban el uso de signos distintivos, de derechos de
autor, derechos conexos, derechos de imagen o cualquier otro derecho de propiedad
intelectual, por cuanto la Camara de Comercio de Bogotd asume que todo el Material
suministrado dentro de su formulario o compartido a la Camara de Comercio de Bogota
en desarrollo de BFW, cuenta con la totalidad de derechos para su uso dentro de BFW.

11. Aviso de proteccion de datos y privacidad BFW

Al registrar sus datos, las personas incluidas en el formulario autorizan a La Camara de
Comercio de Bogota - CCB, identificada con el NIT. 860.007.322-9, domiciliada y ubicada
en Bogotd, Colombia, en la Avenida el Dorado No. 68 D — 35, teléfono 6013830330 y pagina
web www.ccb.org.co, para que como responsable del tratamiento de datos personales los
recolecte, almacene, use y circule para: a) participar de las actividades de BFW; b) enviar
comunicaciones, invitaciones, convocatorias y/o confirmar asistencia de las actividades del
BFW y de la CCB; c) evaluar su postulacién, informar el resultado y publicar dicho resultado
en caso de ser seleccionado; d) solicitar informacion adicional en caso de ser necesario; €)
permitir el registro y uso de fotografias y material audiovisual, con fines de registro,
difusién y noticias respetando los derechos de imagen, autoria y propiedad intelectual de
las piezas utilizadas sin que esto suponga retribucion y/o compensaciéon econémica alguna;
f) evaluar nuestros eventos, servicios y la satisfaccién por su participacion; g) compartir
los datos al comité evaluador, nuestros proveedores y aliados estratégicos, h) generar
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andlisis, informes y estadisticas. Estas finalidades se podran realizar mediante llamadas,
SMS, correos electronicos, aplicaciones de mensajeria instantinea o web vy
correspondencia fisica. En caso de ser un tercero, garantiza que cuenta con la autorizaciéon
de las personas incluidas en el formulario para suministrar sus datos y que otorgara prueba
de ello en caso de ser necesario. Usted podra consultar la Politica de Proteccion de Datos
Personales de la CCB en www.ccb.org.co/proteccion-de-datos-personales y resolver
inquietudes relacionadas con el tratamiento de los datos y/o ejercer sus derechos
escribiendo al correo protecciondedatos@ccb.org.co o en cualquiera de nuestras sedes,
en cumplimiento con lo establecido en Colombia en la Ley 1581 de 2012 y en el Articulo
2.2.2.25.4.1 del Decreto 1074 de 2015. Como titular de la informacion podra acceder,
conocer, actualizar, rectificar, y/o solicitar la supresién de su informaciéon o de la
autorizacion otorgada siempre que no exista un deber legal o contractual que impida
eliminarla; presentar queja ante la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC);
abstenerse de responder las preguntas sobre datos sensibles o de menores de edad.

12. Clausula de proteccién de derechos humanos

LA CCB apoya y promueve el cumplimiento de los Principios del Pacto Global de Naciones
Unidas y las Declaraciones de las Naciones Unidas en materia de respeto de derechos
humanos, estandares laborales, medio ambiente y anticorrupcion. Por lo tanto, El o los
Participante(s) declara(n) que conoce(n) dichos instrumentos y se compromete(n) a actuar
con la diligencia debida efectiva y responsable frente a las obligaciones en materia de
Derechos Humanos, y con lo establecido en el lineamiento del Compromiso de DD.HH. y
Anticorrupcién en el marco de BFW y frente a todas sus partes interesadas. El o los
Participante(s) manifiesta(n) que conoce(n), comprende(n) y acepta(n) dichos lineamientos
de respeto de los Derechos Humanos y garantiza(n) que en el desarrollo de su actividad y
especificamente en la ejecucion de BFW, no practica(n) ni promueve(n) ningun tipo de
comportamiento, incluyendo en su cadena de suministro, que pueda dar lugar a la
vulneracion de estos derechos y/o principios. Al igual, que se compromete(n) a informar a
LA CCB en caso de conocer algun incumplimiento por su parte.

13. Clausula de confidencialidad

El o Los Participante(s) se compromete(n) a guardar estricta confidencialidad y reserva
absoluta sobre todos los documentos e informacion que LA CCB le suministre, o que
lleguen a conocer sus empleados, contratistas, asesores, agentes y subcontratistas, si los
hubiere, de manera verbal o por medio escrito, audiovisual, magnético, via electrénica y
por cualquier otro medio, asi como los demas que generen en el marco de BFW, los cuales
tienen el caracter de reservados y seran considerados como informaciones confidenciales
para todos los efectos legales, econémicos y demas derivados posibles. Asi las cosas, todo
aquél que llegue a tener acceso a dicha informacion, se compromete a guardar la reserva
y confidencialidad debida hasta tanto se mantenga dicho caracter, haciéndose responsable
por cualquier divulgacion no autorizada. En consecuencia, cualquier informacion de la CCB
gue sea suministrada u obtenida por causa o con ocasion de BFW, sea que cumpla o no
con las condiciones de secreto empresarial-se considerara confidencial, bien porque asi se
le haya conferido dicha calidad, o porque de ser conocida por el publico en general podria
afectar los intereses econdmicos o estratégicos de su titular exclusivo, entendiendo por
tal a LA CCB. Esta obligacién se mantendra por término indefinido, aun después de
terminada la relacion que llegue a vincular o no formalmente a El o los Participante(s) con
BFW. Cualquier violacion o desconocimiento a esta obligacion haré acreedor a la CCB para
exigir al infractor, una indemnizacién plena por los perjuicios causados y por los riesgos a
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los que quedo expuesto, dada la imprudencia, negligencia o dolo del infractor, sin perjuicio
del cobro adicional de eventuales perjuicios.

PARAGRAFO PRIMERO. De manera particular y sin limitar lo anteriormente enunciado, El 0
los Participante(s) de BFW reconoce(n) que las metodologias, procedimientos, know-how,
técnicas e informacién personal y corporativa que llegue a conocer de LA CCB, o de
cualquiera de sus filiales, en desarrollo de BFW, es informacién confidencial que pertenece
y seguira siendo de propiedad de LA CCB y de cada una de sus filiales.

Independientemente de las acciones a las que haya lugar por el incumplimiento de las
obligaciones de El o los Participante(s) de BFW, si éste extravia o revela informacion
confidencial, dard aviso inmediato a LA CCB y tomard todas las medidas razonables y
necesarias para minimizar los resultados de pérdida de la informacién o divulgacién de la
misma sin autorizacion.

PARAGRAFO SEGUNDO. La informacién confidencial no incluye:

La informacién que sea de dominio publico con anterioridad al momento de ser
entregada a El o los Participante(s) de BFW.

I.  Lainformacién que llegue al poder de El o los Participante(s) de BFW antes de que
la misma le sea comunicada por LA CCB y que su obtencion no esté relacionada
con BFW.

. Lainformacion que se convierta en disponible para el publico en general sin que ello
sea resultado de incumplimiento de las obligaciones de El o los Participante(s) de
BFW.

Iv.  Lainformacién que esta en posesion o puede ser independientemente adquirida o
desarrollada por El o los Participante(s) de BFW sin violar ninguna de sus
obligaciones del presente manual.

v.  Informacion sobre la cual sea aprobada su divulgacion por medio de autorizacion
escrita de LA CCB y so6lo hasta el limite de dicha autorizacion.

PARAGRAFO TERCERO. Si se le solicitare o exigiere a El o los Participante(s) de BFW o a
sus representantes revelar la Informacion Confidencial mediante una orden judicial,
requerimiento administrativo u otro mecanismo similar, debera:

I.  Notificar a LA CCB de tal solicitud o requerimiento de manera inmediata y con
anterioridad a la divulgacion, de tal forma que LA CCB pueda adelantar la accion
judicial o administrativa tendiente a la proteccién de la Informacién Confidencial.

I.  Cooperar con LA CCB, en el caso que presenten cualquier accién para la proteccion
de la Informacién Confidencial. En cualquier caso, Unicamente se revelara la
Informacion Confidencial exacta o la porcion de esta especificamente solicitada.

PARAGRAFO CUARTO. Dentro de los treinta (30) dias siguientes a la terminacion de BFW,
El o los Participante(s) devolvera(n) o destruira(n), segun lo determine LA CCB, toda la
informacion confidencial que le fue suministrada por LA CCB, incluyendo todos los
documentos y soportes que la comprenden, asi como todas las copias que existan de la
misma y cualquier informacién o trabajo desarrollado a partir de la Informacién
Confidencial.

PARAGRAFO QUINTO. El o los Participante(s) se compromete(n) a que todos los

empleados que sean asignados por El o los Participante(s) por BFW sean debidamente
informados y conscientes del alcance y responsabilidades derivadas de tal
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confidencialidad, y en el mismo sentido, se obliguen al cumplimiento de los requisitos de
confidencialidad establecidos.

14. Clausula de indemnidad

El o los Participante(s) del BFW se obliga(n) a mantener indemne a LA CCB por cualquier
situacién o hecho que se derive de su participacion en BFW, por tanto, se obliga(n) a
reparar de manera integral el dafio reputacional que genere a LA CCB, se obliga(n) asumir
la defensa de LA CCB y los costos de esta, incluidos los honorarios de abogados, asi como
las indemnizaciones a las que hubiera lugar o demandada por hechos derivados de BFW y
que sean imputables a El o los Participante(s).

Esta clausula también se aplicara cuando existan quejas o reclamos por compensaciones
laborales de los trabajadores de El o los Participante(s) y en todo caso de demandas civiles,
laborales, penales, administrativas, etc., por dolo o culpa de El o los Participante(s). El o los
Participante(s) se obliga(n) a salir en defensa de LA CCB y estara obligado a acudir al
llamamiento en garantia que se le dirija, si LA CCB es demandada o recibe algun reclamo
por parte de terceras personas en relacibn con la ejecucion del Contrato,
independientemente de si este reclamo se hace a través de jueces, arbitros, autoridades
administrativas o por cualquier otro medio.

Presentada una reclamacién judicial o extrajudicial, LA CCB notificara a El o los
Participante(s), quien(es) asumira(n) de inmediato la defensa de LA CCB. Si El o los
Participante(s), después de notificado por LA CCB, no asume(n) la defensa en un término
de cinco (b) dias habiles, ésta queda facultada para contratar, a expensas de El o los
Participante(s), la defensa que considere necesaria, cuyos costos y las indemnizaciones a
las que hubiere lugar correran por cuenta de El o los Participante(s), pudiendo la CCB
repetir contra El o los Participante(s).

15. Referencias

|.  Decreto 762 de 2018. Articulo 2.4.4.2.1.10 Por el cual se adiciona un capitulo al Titulo
4 ala Parte 4, del Libro 2, del Decreto 1066 de 2015, Unico Reglamentario del Sector
Interior, para adoptar la Politica Publica para la garantia del ejercicio efectivo de los
derechos de las personas que hacen parte de los sectores sociales LGBTI y de
personas con orientaciones sexuales e identidades de género diversas

ll.  Ley 762 de 2002. Por medio de la cual se aprueba la «Convencion Interamericana
para la Eliminacién de todas las Formas de Discriminacion contra las Personas con
Discapacidad», suscrita en la ciudad de Guatemala, Guatemala, el siete (7) de junio
de mil novecientos noventa y nueve (1999).

NOTA FINAL: La Camara de Comercio de Bogota se reserva el derecho de
hacer modificaciones y ajustes al presente documento sin previo aviso.
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